OffenSichtlich

Ein Projekt der Visualisierung zu den Lagerhausern Weinviertel Mitte
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Offentlichkeit



1. Grundsétzliches zu den Projektvorschldgen
11 Zielsetzungen/Begriindungen (;Was soll erreicht werden und warum?)
1.1.1 Wirkung nach auBen - Offentlichkeitswirksamkeit/Werbung

Es kann davon ausgegangen werden, dass nicht Allen Sinn und Funktion/en von
Lagerhausern im Allgemeinen und den ihnen zugehdrigen Silos im Besonderen bekannt
sind. Durch die geplante zusatzliche Gestaltung der AuRenhaut (Fassade) des optisch weithin
bestimmenden Silos in Mistelbach bei den Projekten A+ B bzw. durch die richtunggebenden
Lichtfihrungen von den Spitzen der Silo-Tirme bei Projekt C wird einerseits die Auf-
merksamkeit der Betrachterinnen gegeniiber den gewohnten Bauten erweitert. Andererseits
ist zu erwarten, dass in der Folge die Frage nach dem Zweck des ,Innen* provoziert wird
(Projekte A + B) bzw. der Zweck des Verbunds eine neue Bedeutung erfahrt (Projekt C).

In beiden Fallen ist jedenfalls ein — primar nicht-kommerziell definierter — Werbeeffekt
erreichbar.

Wirkung nach innen - Genossenschaftsmitglieder, Mitarbeiterinnen

Den Angeharigen des Lagerhauses bzw. der Lagerhauser kann durch die Neugestaltung/en
nicht nur eine emeuerte Sichtweise sondem auch ein zusétzlicher Identitatsfaktor vermittelt
werden, der die Zugehorigkeit zu ,hrem" Lagerhaus verstarkt. Durch die Zweck-
bezogenheit der kiinstlerischen Gestaltung/en, die sich von einem bloB ornamentierenden
I'art pour I'art unterscheidet, kann auch entsprechenden Fragen pragmatisch begegnet werden.

1.1.2 Allgemeine Wirkung
Projekte A + B: Durch die singulare visuelle Betonung des Lagerhaus-Silos in Mistelbach
erfahrt das Lagerhaus Mistelbach als Zentrale des Verbunds Weinviertel in seiner Funktion
eine besondere Markierung.

Projekt C betont den LagerhausVerbund von der Peripherie her.

1.1.3 Innovation im Imagebereich

Alle drei Projekte stellen eine Innovation in der Aulenwahrnehmung der Lagerhaus-ldee dar
und sind dadurch im Stande, dem Image dieser Organisation/en eine neue, ungewohnte
Facette hinzuzufiigen.



1.1.4 Kiinstlerische Dimensionen

Alle drei vorgeschlagenen Projekte sind, da auf den offentlichen Raum gerichtet, dem Sektor
Kunst im offentlichen Raum*“ zuzuordnen.

Alle drei Projekte nehmen zwar auf das Vorhandene — den Silo und seine Umgebung — Bezug,
haben aber eine eigenstandige visuell-asthetische Dimension,

Dabei sollen weder die Betrachterinnen schockiert werden, noch ist allerdings eine
,Behibschung” des Gebaudes beabsichtigt. Hingegen zielt die Gestaltung auf eine kon-
struktive Irritation der Wahrehmung der Betrachterinnen ab.

1.2 Vermittlungsaktivitdten

Wir bieten, wenn dies gewinscht wird, den Genossenschaftsmitgliedern, Lagerhaus-
Mitarbeiterilnnen und anderen Interessierten kommunikative ,Ubersetzungshilfen* fiir die
Rezeption der Gestaltungen an (zum Beispiel Erkldrungen und Diskussionen in
Mitgliederversammlungen, Informationsmaterialien).

2.  Die Projekte
Projekt A: Optische Téuschungen

machen uns darauf aufmerksam, dass wir dessen nicht sicher sein konnen, was wir sicher
zu sehen meinen.

Der Effekt einer unaufdringlichen Irritation der visuellen Wahmehmung erlaubt durch das
groBe Format auch die einfache Sichtweise einer pragnanten malerischen Zeichensetzung.

Projekt B: ,,Innen - Aulen”

Wie viele von denen draufen wissen schon, was in einem Lagerhaus-Silo drinnen ist?
Sachliche Information und malerische Gestaltung verbinden sich hier zu einer attraktiven
Darstellung offen-sichtlicher BildFunktion — taglich und néchtens.

Projekt C: , LichtVerbund”

Die geografisch weit verzweigte, optisch weithin wirkende Lichtfihrung in der Region
Weinviertel-Mitte bringt den gemeinschaftsbildenden Sinn des neuen Lagerhaus-Verbunds
sichtbar gerichtet zum Ausdruck. Die Technik der Licht-Installation signalisiert die Modernitat
zeitgemaRen Managements: Okonomische Ressourcen werden effizient veretzt; die
Mitglieder des Verbunds konnen ihre synergetische Funktion (visuell) wahrnehmen.
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Der Effekt einer unaufdringlichen Irritation der visuellen
Wahrnehmung erfaubt durch das groBBe Format auch
die einfache Sichtweise einer pragnanten malerischen
Zeichensetzung.







Sachliche Information und malerische Gestaltung
verbinden sich hier zu einer attraktiven Darstellung
offen-sichtlicher BildFunktion

Projekt B
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Die Technik der Licht-Installation
signalisiert die Modemitat zeitge-
mallen Managements

Projekt C
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3. Prasentationszeitraume

Projekte A + B:
vorldufig unbegrenzt

Projekt C:
bei Miete: 1 Woche bis 4 Wochen (je nach zur Verfligung stehenden Finanzmitteln)
bei Kauf: voriaufig unbegrenzt

4. Kosten
41  Kosten(faktoren)

Kiinstlerischer Entwurf € ca. 10000.-
Projekt A:

Arbeitszeit, Materialien € ca. 11000.-
Anbringung/Montage  Absenkbiihne oder Geriist werden vom Lagerhaus beigestellt
Beleuchtung € ca. XXXX
Spesen (Fahrtkosten, Diaten, ...) werden nach tatsachlichem Aufwand verrechnet
alifallige Informationsmittel (Broschiiren, Folder, Kalender, ...) nach Bedarf
Projekt B:

Materialien (bedruckte Plane, ca. 8 x 7 Meter) € ca. 2800.--
Arbeitszeit € ca. 3000.-
Rahmen (ca. 8 x 7 Meter) € ca. 2800--

Anbringung/Montage  Absenkbiihne oder Geriist werden vom Lagerhaus beigestellt
Spesen (Fahrtkosten, Didten, ...)  werden nach tatsachlichem Aufwand verrechnet

alifallige Informationsmittel (Broschiiren, Folder, Kalender, ...) nach Bedarf
Projekt C:

17 Lichtwerfer

Miete (per Stiick/Woche ca. € 1260.- ) € ca. 21420.-
Montagekosten nach Aufwand
Spesen (Fahrtkosten, Didten, ...)  werden nach tatsachlichem Aufwand verrechnet
alifallige Informationsmittel (Broschiiren, Folder, Kalender, ...) nach Bedarf

4.2 Zahlungsmodalitaten

Halfte bei Auftragserteilung
Halfte nach Fertigstellung und Abnahme




5. Beteiligte

Lagerhausverwaltung/en
Ausfithrende (Kiinstler + Handwerker)
evtl. Lagerhaus-Angehdrige (s. Pkt. 1.2)

Finanzielle Unterstiitzung Dritter (zum Beispiel nd. Kulturabteilung)

5.1  Kiinstlerbiografien

Peter Kainz:

geboren 1961, lebt/arbeitet in Wien, Fotograf, Lehrauftrag an der Universitat fir ange-
wandte Kunst Wien; betreibt gemeinsam mit seiner Frau ein Atelier fiir digitale
KunstFotografie.

Walter Stach:
geboren 1946, Studium an der Akademie der bildenden Kinste in Wien, Arbeit als
Kunsterzieher, Kulturvermittier und Bildermacher.

6. Vertragsinhalte

Projektbeschreibung (Punkte 2 bis 5)
Terminisierungen
Qualitat der technischen Ausfithrung

Peter Kainz/Walter Stach Wien, im Janner 2003
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